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JA SAM JSEM S LYZEMI ZACAL ASI TOU NEJOBYCEJNEJS|I CESTOU -
V MLADI JSEM SE NA NE POSTAVIL A OD TE DOBY JEZDIM. NEJSPIS
JAKO VETSINA OSTATNICH PRAVIDELNE LYZUJICICH. NAPADA ME, CO
TO BYLO, CO NAS U LYZOVAN| DRZELO. BILE STRANE, SNiH, KOUZLO
HOR, KAMARADSTVI? KDEKDO BY AS| PRIKYVL. OPRAVDU ALE? NE-
STALY ZA VSIiM SPiS PRACHOBYCEJNE SPLASENE HORMONY?

TOM REPIK

' am na mysli takového toho
Certika, co stoji kazdému z nés
na rameni a ponouka do véci, které
by hodni kluci a dévcata neméli délat.
(Ale mozna trosicku mohli.)

V 70. a 80. letech radil tenhle da-
belsky advokat v tehdy kvetoucim
lyzovani snad vSude, kam se ¢lovék
podival. Casopisy, filmy i reklamy
plné hiisnych kivek upnutych $po-
novek a kfiklavych lycrovych kom-
binéz. Divoké mejdany v proudech
alkoholu a kdovi ¢eho jesté, tvrda
muzika, mokra div¢i tricka. Medvédi
koZzesina pred krbem, co ta toho za-
Zila. Nastésti — presné v duchu lasve-
gaského uslovi — co se stalo u krbu,
zistane u krbu.

Jakmile se narodil, pozadu ne-
zistaval ani snowboarding. Takovy
Shaun Palmer, jedna z jeho prvnich
hvézd, proslul tim, ze do sebe pred
soutézni jizdou pravidelné kopnul
par piv, aby pak vSechno povyhraval.
Dobové videokazety o snowboardin-

gu jsou plné flamovéni, vytrznosti,
ztresténych honicek ve spodnim pra-
dle a trochy toho jezdéni na prkné
pod zavérecnymi titulky. Kultovni
film Downhill Racer s Robertem
Redfordem je vic o hormonech nez
snéhu. Nase SnéZenky e

okazalého pareni je v horach vyrazné
min nez obycejné, nesexy rutiny. A ze
ta uhranciva holka z plakatd, kterou
doufali jednou na snéhu potkat, se
nikdy neukazala.

Kde je mu konec?

a machfi nebo (" - ‘—»\\ Jenze vsechno tohle, zdd se, od-
Snowboardéci rov- \ - - val cas. A podobné pli-
néz. A co legen- w i . zivé a natrvalo,
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jizdnym, jako by se nékam vytratil
i dabel. Byl vyhnan soudobym mar-
ketingem, prodavajicim ta stejna hor-
ska mista jako dfiv, jen tentokrat pod
diktatem politické pseudokorektnosti
uz pry specializovana na rodiny s dét-
mi, na bezpeci a pohodli. Rézem je
totozné prostiedi premalovavano na
cCistomravny svét okézale Stastnych,
fotogenickych lidi vsazenych do luxu-
su a estetické dokonalosti.

Ackoli jde o jesté vétsi potémkiadu
nez tu débelskou o generaci dvé zpét.
Jak absurdni - v ¢im tézsim je svét
srabu, na tim nalakovanéjsich kuli-
sach Ipi. Nechava se natirat nardzovo
do mytické podoby, kterou viem tém
nalicenym modellim mohou véfit jen
hodné naivni oci. Jenze co je bliz sou-
Casné realité - falesna rodinka slozena
z najatych hercli, predstirajicich Zivot
v pohédce, anebo stary kontinent de-
cimujici masovy exodus, ktery jen tak
neustane a nejspi$ znamenad konec té
zlaté, na klasickych liberalnich hodno-
tach stavéné Evropy, jak jsme ji dosud
znali?

O tomhle tu ale psét nechci. Dnes
zkusim hledat kdovikam zahnaného
lyzaiského dabla. Podeziram, Ze nej-
sem zdaleka sam, kdo pii kontaktu
se soucasnou inzertni masirkou citi
stesk po tom starém, zapovézeném,
rohatém.




Chmurny novy
standard

Uzivatelskou nostalgii si ale necham
od cesty, budu pétrat o¢ima marke-
téra. Prodaval by inzerdt s ddblem na
rameni i dnes, anebo spiS odpuzoval
a obchody kazil?

Vzdyt i takové Las Vegas driv své-
tu predstavoval satanas jak vysitej
— a dnes se mésto htichu potichu pro-
ménuje v odzu lazenstvi, wellnessu
a rodinnych dovolenych, lakajic na
muzikdly a jogu vic nez na jakékoli
nefesti. (Ne tedy, Ze by se ve Vegas ne-
hralo ostosest tieba i od téch bazént.)
Podobné horska strediska a vyrobci
vybaveni se dnes radéji profiluji pres
atleticky a fitness zivotni styl, scené-
rie a jakousi celoZivotni hedonistickou
ambici mit se co nejlip — pfinejmensim
na svém tydnu zimni dovolené.

Coz o to, nic proti tomu. Ekluje mi
ale, Ze se tak déje pomoci bachorek
pres najaté herce, modely, akrobaty.
Reklama tolik nevérohodnd, ze s jeji
licomérnosti snad kazdy pocita a ani
se tomu nedivi. Sklicujici.

Co je tak Spatného na béznych li-
dech v kazdodennim prostiedi a situa-
cich? Za mé stokrat radsi nekorektniho
rohatce, jenz je bliz$i normdlnimu zi-
votu, nez vyretusovany tyjatr, kde jim
nemuzZete Véfit ani predstiranou scé-
nu, ani jejich photoshopem prejetou
plet i s chrupem... ¢asto ani, ze nékdy
stali na lyzich. Jak rdd bych si byval
cynicky rypnul, Ze brzy zacne ve foto-
bankach pribyvat snimkd korektnéji
mezirasové smichanych rodin. Jenze
ono pribyva.

Nemas napad?
Vraz tam prsa

Na druhou stranu je pravdépodobné,
ze lyzarska reklama plné bikin a de-

koltl by se mohla ukazat kratkozrakou
az kontraproduktivni tam, kde kromé
pant je cilem oslovit i zeny a/nebo
rodiny. A to byvé témér viude.

Koneckonct i oslavovany reklamni
guru David Ogilvy pise, Ze vétsina kdy
nafocenych nahotinek je z marketin-
gového hlediska Spatné. Zakaznika,
ktery potfebuje nové hadice pro za-
snézovani, budou zkratka hadice
zajimat vic nez cokoli jiného. Zadna
lascivni prdelka se v reklamé na zasné-
Zovéni nepotrebuje nakrucovat. Jinymi
slovy, tam, kde neni hfiSny ndmét re-
levantni a nepredava srozumitelny
vzkaz, nema co délat.

PFes Pamelu k Jules

Svou nevyhnutelnou evoluci si prosla
i legendarni Lange Girl — asi nejgeni-
aIngjsi (pfitom jak pfizemni!) reklam-
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ni experiment lyzafské branze, jenz
dosahl rekordni penetrace povédomi
o znacce Lange do snad kazdého ly-
zaiského obchodu a skiservisu v za-
padnim svété. Ucebnicovy product
placement globédlné rozsifovany
vdécné a zadarmo po celd desetileti.
Kontroverzni postery s Lange model-
kou zacala firma kazdoro¢né vydavat
od 70. let a tézko tehdy existoval z4-
danéjsi lyzaisky suvenyr. V prvnich
dekédach se na plakatech stfidaly ¢im
vétsina nelyZzovala a nejspis si ani ne-
dokdzala zapnout lyzéky — to jediné,
co obc¢as mély na sobé. Treba v roce
1992 byla Lange Girl Pamela Anderson
z Pobrfezni hlidky.

Firma pak méla existencni starosti
a nacas postery prestala vydavat. Ale
jako kalhoty do zvonu, tenisky, vinylo-
va elpicka, dratovani hranic a viechno
ostatni ikonické retro, vratily se na
scénu i plakaty Lange Girl. UZ ale nikdy
stejné jako predtim. Prejela je vina
politické korektnosti a z certiska na
div¢ich ramenou kus ubylo. Holky, a¢
dal sexy, byly min vyzyvavé, ale o to
upiiméjsi a realistictéjsi. Uz se jim ty
lyzaky na nohou daly véfit. Ateliérové
modeliny vystfidala v roce 2006 Julia
Mancuso a od té doby na posterech
alternuji hvézdy ze svétaku. Naposledy
vloni Tina Maze. Navzdory obc¢asnému
zareptani ze zadnich mistnosti skiser-
vist, krok spravnym smérem, nejspis.

Tady je Dablovo

Vim ale o resortu, kde se rohatého
pokusitele nejenze neboji, ale na-
opak jej vzyvaji: kalifornské Heavenly.

FOTO: FOTO HEAVENLY, VAIL RESORTS

Zakladnou stfediska je mésto South
Lake Tahoe na brehu stejnojmenného
scénického jezera, diky prochdzejici
nevadské hranici (legalizovany hazard)
plné kasin a no¢nich klub(. Zadné jiné
lyzaiské mésto nevykazuje tak lasve-
gaskou atmosféru jako pravé SLT.

Zdejsi Nebeské Andélky jsem zmi-
noval v loriském SNOW 84 v prehle-
du marketingovych vystupd stredisek
(text dostupny na mém blogu Kovboj.
cz, do vyhledavace Heavenly Angels”);
jejich utocistém je chata Tamarack
Lodge na dojezdu sjezdovek, pres den
fungujici jako regulérni lyzarska za-
kladna. V pal ¢tvrté odpoledne se tu
proméni polovina rozlehlého vnitiniho
prostoru v no¢ni klub s dydzejem, go-
-go tanecnicemi, hlasitou reprodukci,
soutézemi a pitim. Koncici lyzaisky
den se tak plynule prolne do vkusné
fizené podvecerni zdbavy, jiz se ucast-
ni prekvapivé mnoho rodin, pohotové
prilakanych z konciciho lyZzovani, aniz
by potfebovaly kamkoli prechdzet:
viechno se odehrava v jediném spo-
lecném prostoru.

Dfiv v chaté po ctvrté odpoledne
hlucely jen vysavace uklizecl; dnes tu
cinkaji sklenicky a taky pokladny hlu-
boko do noci. Heavenly naslo zbrusu
novy zdroj pfijmu.

Nic neni jako dFiv

Zistalo tedy v soucasném lyzovani
misto pro débla, nebo ne? Na prvni
pohled to s nim vypadd dost nahnuté.
MuZe tu jit o generacni zéleZitost: co
kdyZ jednoduse zestérl?

Kazdy jsme si svym obdobim s ro-
hatym nejspi$ prosli, jenze pak jsme



z néj — aspon vétSina z nds — vic di
min vyrostli. Dospivédme a stdrneme,
Zenime se a vdavame (a rozvadime
atd.), rodi se nam déti — a predstava, ze
i ony maji byt jeho vlivu vystaveny, je
nam naraz nepohodlna, nepfijatelna.
Dostavajici nas do rozpak(i, mozna az
do pokryteckych postojd.

Zde maze lezet dil odpovédi. Dabel
uz ma svoje za sebou, pfisel do let.
Lyzovani jako sport i obor zestarlo.
V jeho rozpustilych, mladych letech $lo
o docela jiny svét. Tehdy bylo pIné svo-
bodomysinych srdcafl, ktefi pro néj
chtéli dychat. Nejen jezdit, ale i v ném
pracovat. Snili sny v horach trvale zit,
provozovat tam obchod, servis, ho-
tel, nebo lyzovani ucit. Anebo aspon
stfihnout si pauzu od studii, pinglovat
¢i délat pokojskou nékde na horské
chaté za Sanci lyzovat tam rok dva ve
stylu glorifikovanych ski bums.

Tehdy vyraz lyzaiska branze mohl
znamenat néco dost jiného nez co
znamena dnes. Sport a obor byly za-
jedno, lyzafi a dodavatelé si byli ve
svych zajmech blizci, na rozdil od sou-
casnosti.

Nyni se lyzovani podoba vic bézné-
mu, srdci odcizenému priimyslovému
odvétvi. Obsluhuiji jej lidi, ktefi nelyzu-
ji, €asto ani nechtéji. Do prace dojizdi
odkudsi zdélky, protoze v okoli stredis-
ka si nem0zou dovolit zit. Jejich mzda
nebyva kdovijak vysoka, spi$ naopak.
Resort potfebuje vydélat, hledi tak
zaméstnance neprepldcet a inkasovat
naopak co nejvic od lyzafd; ti pochopi-
telné remcaji. Z&jmy vsech jako by 3ly
naraz proti sobé.

A protoze lyzafské odvétvi pote-
buje vytvaret profit (¢im dal castéji do
kapes lidi, jimz jsou poméry v horach
fuk) a dabel se zda byt stary, okoukany

nout. Mimo bilé svahy zas
iluzi snové zimni dovolené
prodavaji imitace prestast-
nych rodin stolujicich pfi
svickach, jak vystfizenych
ze Strazné véze.

Play fair

Pro¢ ale nebyt pfirozeny,
realisticky, pro¢ nehrat
fér? Je néco Spatného na
normalnich, nedokonalych
lidech, v3ednim prostie-
di a bézném pocasi? Co
se sebevédomé odvazit
prodavat na pravdivy Zzi-
vot a v jeho rdmci najit
zpatky misto pro trochu
toho dabla? Protoze i ten
ke vsednimu Zivotu pat-
fi. Nepochybné vic nez
vSechny ty husté dropy ze
skal.

Kdyz jsem pred lety vy-
myslel podobu bézkarské-
ho Nordic Skitestu, pouzil
jsem pro jeho marketing
pravé kombinaci uvéfitel-
né reality s trosSkou dab-
la k tomu. Nechtél jsem
barbiny z agentury, ani
prevzaté snimky zavodaku
ze svétaku, ani zadné bran-
dové aranze figuranti do-
davatelskych firem. Nybrz
skute¢né holky, jez vypa-
daji k svétu, umi lyzovat,
jsou k potkani na horach
a budou testovat s nami. S rohatym na
ramenou, samo sebou.

Dodnes slycham vzpominky na to,
co se ndm tehdy povedlo. Dabel ne-
jenomze nic nepokazil, ale vSechno
zbytec¢né cudné vkusné okorenil.

JenZe dost takovychto strachli miva
za nasledek, Ze se radéji budou drzet
pfi zdi a dodaji malo zajimavou, zato
ale nekonfliktni préci. Ze budou mit
tendenci recyklovat vloni a predloni
pouzité tuctové mustry nez riskovat

Svou nevyhnutelnou evoluci si prosia

i legendarni Lange Girl - asi nejgenialnéjsi
(pFitom jak prizemni!) reklamni experiment
lyZaiské branze...

a spolecensky tabuizovany, zatkolo-
vani kreativci zkousi hledat novou z&-
kaznickou krev pomoci jinych obrazkd.

A tak verejnost 3ali nerealistickymi
naméty vzduchem létajicich kaska-
dérl ze strasidelnych previsti a ramp
snowparkd, anebo proplouvajicich po
usi v prasanu. S zadnou podobnou
situaci se pfitom nikdo z cilové skupiny
ani nesetka, ani by ji nebyl s to zvlad-

Vyvazit pristup

Méam za to, ze svédomiti marketéfi by
se méli rano probouzet mirné v oba-
vach. Ne zpoceni strachem, nybrz se
zdravym respektem k moznym trablim
- co kdyz nedoséhnou potfebnych ¢i-
sel, co kdyz cilové publikum nepfijme
jejich vzkaz, co kdyz zadavatel kampan
nepochopi a nastve se.

a prijit s né¢im svézim, nevyzkouse-
nym, kontroverznim, potencidlné vy-
busnym — ale mozna excelentnim.
Pripoustim, Ze existuji racionalni du-
vody, pro¢ mit obavy z vpusténi dab-
la zpét do marketingu odvétvi. Mize
publikum poplasit, otravit, odcizit jim
jejich stredisko, mlze pfipominat ne-
povedené retro ¢i dokonce obscénni
pornografii, kdyz se véci pfezenou.

S davkou konzervativni, vybalan-
cované vytribenosti vsak umirnény
satanas dokdze poodhalit zbytecnd,
uméle vypéstovana tabu a s uli¢nic-
kym mrknutim oka pretdhnout zdkaz-
nika na svou stranu, v dobrém smyslu.
Ne jej lakat ke Spatnostem, spi$ pre-
smérovat od tradi¢niho konzumniho
uvazovani o dovolené u more, naku-
povani v outletech nebo vyseddvéni
u televize smérem do hor. A maloco
potfebuje lyZovani vic nez aktivni no-
vou krev.

Pokud presto strach z pripusténi
débla na lyze pretrva, co se da dé-
lat. Snad jen sehnat si Spunty do usi.
Protoze pokusitel tézko kdy se svou
Septandou piestane.
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